




* Wir unterstützen die Ziele für nachhaltige Entwicklung (SDGs) der Vereinten Nationen:

Reduce, Reuse, Recycle

■�v Bis 2025 optimieren wir alle Produkt­
verpackungen auf Nachhaltigkeit.  
(SDGs* 8, 12, 14)

■�v Bis 2025 erreichen unsere Hochdruckreiniger 
der Home & Garden Range einen Rezyklat­
kunststoffanteil von bis zu 50 Prozent. 
(SDGs* 8, 9, 12, 14)

■�v Ab 2020 unterstützen wir die Reduktion  
und Wiederverwendung von Ozeanplastik. 
(SDGs* 12, 14, 17)

■�v Bis 2025 streben wir eine Pilotproduktion 
ohne Plastikabfälle an. (SDG* 15)

■�v Bis 2025 ist Nachhaltigkeit wesentlicher 
Bestandteil neuer Geschäftsmodelle.  
(SDGs* 8, 9, 11, 12)

Social Hero

■�v Bis 2025 ist unser gesellschaftliches Engage­
ment auf das Thema Werterhalt konzentriert. 
(SDGs* 4, 8)

■�v Bis 2025 etablieren wir ein proaktives  
Lieferanten-Risikomanagement für Nach- 
haltigkeit. (SDGs* 3, 8, 10)

NACHHALTIGKEITSZIELE 2025

Mit unseren Nachhaltigkeitszielen leisten wir auch einen Beitrag zur Erreichung der 17 Ziele für nachhaltige Entwicklung der Vereinten Nationen (UN).  
Für uns als Unternehmen bieten die Sustainable Development Goals (SDGs) einen Rahmen zur Orientierung unserer Nachhaltigkeitsziele. Diese Ziele haben 
wir in 3 Initiativen zusammengefasst: 

Ressourcen zu sparen und effizient 
einzusetzen ist eines der Themen 
unserer Zeit. Bis 2025 haben wir uns 
neue Ziele für noch mehr Nachhaltig­
keit gesetzt. Unsere Maßnahmen 
zielen auf eine klimaneutrale Produk­
tion, Recycling von Rohstoffen und 
die Reduktion von Plastikverpackun­
gen ab. In der globalen Lieferkette  
ist Nachhaltigkeit fest verankert.  
Im sozialen und gesellschaftlichen 
Bereich fokussieren wir uns auf den 
Erhalt von Werten. 

Nähere Informationen dazu finden Sie unter 
www.kaercher.de/nachhaltigkeitsziele2025

Zero Emissions

■�v 	Ab 2021 sind die Kärcher Werke weltweit 
klimaneutral. (SDGs* 7, 13)

■�v 	Ab 2021 sind die Geschäftsreisen innerhalb 
Deutschlands und von Deutschland ins Aus­
land klimaneutral. (SDG* 13)



ENERGIE

ABFALL

ZIEL:  −20 % BIS 2020* 

Zielerreichung CO₂-Emissionen CO₂-Emissionen 2019 

	21,8 %
	 direkte Emissionen durch Verbrennung in eigenen  

Anlagen – 7.224,4 Tonnen CO₂

	75,7 %
	 Emissionen durch eingekaufte Energie (z. B. Elek- 

trizität, Fernwärme) – 25.041,2 Tonnen CO₂

	2,5 % 
	 Indirekte Treibhausgas-Emissionen (z. B. durch 

Geschäftsreisen oder durch gekaufte Waren und 
Dienstleistungen) – 808,1 Tonnen CO₂
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In Prozent bezogen auf den Zielwert
(100 % bis 2020 gegenüber 2012)

Tonnen CO₂ pro 1 Million Euro Umsatz
(Zielwert 2020: 14,6 t)

	 * 	�Gegenüber 2012
	 ** 	Im Zeitraum 2017–2019
	*** 	�CO₂-Emissionen pro einfacher Flug von London 

Heathrow nach New York JFK pro Person:  
0,98 t (Quelle: http://klimaohnegrenzen.de)

Tonnen pro 1 Million Euro Umsatz

Abfallmenge Abfallarten

4,8 t
4,5 t  4,6 t  4,5 t 

3,4 t 

	24 %
	 Metalle

	16 %
	 Holz

	31 %
	 Papier, Pappe, Kartonagen

	10 %
	 Kunststoff 

	18 %
	 Sonstige

	 * 	�Im Zeitraum 2017–2019     
	 ** 	www.bgvz.de

CO₂-Einsparung:  

7.992 Tonnen CO₂** 

 Dies entspricht: 
8.155 
Flügen von London 
nach New York***

Einsparung Kunststoffabfälle:  

102 Tonnen* 

 Dies entspricht: 
3.529.412 
1,5 Liter PET-Flaschen**



Wassereinsparung:  

85.074 

 Dies entspricht: 
34 
Olympischen 
Schwimmbecken****
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In Prozent bezogen auf den Zielwert

In Prozent bezogen auf den Zielwert

Kubikmeter Wasser pro 1 Million Euro Umsatz

Zielerreichung** Wasserverbrauch
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In gewichteten Prozent

Zielerreichung Energieeffizienz**

Kubikmeter 
Wasser***

PRODUKTENERGIEEFFIZIENZ ZIEL:  +10 % BIS 2020* 

WASSER ZIEL:  −10 % BIS 2020*

	 * 	�Gegenüber 2012    
	 ** 	�Anders als bei der vorherigen Berichterstattung  

ohne Grundwasserverbrauch
	*** 	Im Zeitraum 2017–2019
	****	Länge: 50 m, Breite: 25 m, Tiefe: 2 m

	 * �	Gegenüber 2010  
	 ** 	�Energieeffizienzverbesserung in Prozent gewichtet 

nach Absatzanteil 
	*** 	Im Zeitraum 2018–2019

Dies entspricht:    

22.435 
Haushalten

Energieeinsparung: 

91.778.884 kWh***
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In Prozent bezogen auf den Zielwert

Ziel: +400 % bis 2020*
Tonnen Rezyklat pro Tonnen 

Kunststoff

Petrochemische Verkaufs- 
verpackungen

Bio- bzw. Recycling
kunststoffanteil	

Unser Ziel, den Bio- bzw. Recycling­
kunststoffanteil bis 2020 um den  
Faktor 4 zu steigern, haben wir 2016 
erstmalig übertroffen. Seit 2018 haben 
wir das Ziel konsequent erreicht.

* Gegenüber 2012

2015 2016 2017 2018 2019

91 %

114 %

86 %

121 %

156 %Ziel: −50 % bis 2020*
Gewicht der Verkaufsverpackungen

Der starke Anstieg des Onlinehandels 
stellt uns im Bereich Verpackungen vor 
neue Herausforderungen. Wir beschäf- 
tigen uns fortlaufend mit alternativen 
Verpackungsmaterialien und verfolgen 
das Ziel weiter in der Strategie 2025.

100 %
RECYCELBAR 

Ø 80 %
Materialanteil  
an Altpapier  

der Verpackungen 
auf Papierbasis 

95 % 

MATERIAL UND VERPACKUNGEN



2.128 

2015 20152016 20162017 2017*2018 20182019 2019

Anzahl durchgeführter Audits

Nachhaltigkeitsaudits bei 
Händlern und Lieferanten

In Prozent bezogen auf den Zielwert

Ziel: 50 % der Kärcher Center  
und Spediteure sind bewertet
Anzahl bewerteter Händler und Spediteure  
im Verhältnis zu Gesamtzahl Händler und  
Spediteure:

Nachhaltige Lieferkette:  
Spediteure und Kärcher  
Center
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Reduktion der Arbeitsunfälle

Ziel: < 5 Arbeitsunfälle pro  
1 Million Arbeitsstunden***

In Prozent bezogen auf den Zielwert      Anzahl Arbeitsunfälle pro Mio. Arbeitsstunden

Ziel: Einführung einer  
Produkt-Compliance-Datenbank

Compliance Management 
für Produkte

25 %

7,5  7,7 

9 

11 

18 %

10 

80 %

92 %

100 %

* Einführung eines neuen Tools zur Überprüfung nachhaltigkeitsbezogener Kriterien in unserem Verhaltenskodex mittels Onlinefragebogen    ** Kumuliert bis 2019    *** Gegenüber 2012
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LIEFERANTEN UND ARBEITSPROZESSE



neue Produkte
150

davon 43
Akkuprodukte

Investitionen 

150
Mio. Euro

Mitarbeiter WELTWEIT
13.500

+ �500

Mrd. Euro Umsatz        

2,578€
+ �2,1 %

JAHRESRÜCKBLICK 2019



DIE GESCHICHTEN  
HINTER DEN ZAHLEN

Besuchen Sie uns unter  
www.kaercher.de/csr und erfahren Sie 
mehr über Nachhaltigkeit bei Kärcher 
und die Menschen, die mit ihrer Arbeit 
und ihren Projekten das Unternehmen 
in die Zukunft tragen.
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