Regulamin Konkursu
w trakcie Dni Otwartych Karcher Center w dniach 25-26.08.2022

§1
Postanowienia ogdine

1.1. Organizatorem konkursu Karcher Sp. z o. o., z siedzibg w Krakowie przy ul. Stawowej 138-140, 31-346
Krakéw, wpisang przez Sad Rejonowy dla Krakowa Srédmiescia w Krakowie, Wydziat XI Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego w Rejestrze Przedsigbiorcédw pod numerem KRS pod numerem: 0000113551, NIP: 677-00-70-
293, kapitat zaktadowy 300 000 PLN (pokrytym w catosci) (dalej: ,,Organizator”)

1.2. Konkurs organizowany jest w dniach od: 25.08.2022 r. do: 26.08.2022 r.

1.3. Miejscem przeprowadzenia Konkursu jest punkt Karcher Center na terytorium Polski:
Jawczyce: Karcher Center Warszawa, ul. Poznanska 74, 05-850 Jawczyce

1.4. Niniejszy Regulamin okre$la zasady przeprowadzania Konkursu, polegajgcego na odpowiedzi przez
Uczestnika Konkursu na zadania konkursowe w trakcie wizyty w Karcher Center.

1.5. Definicje:

Regulamin - niniejszy regulamin;

Konkurs - konkurs opisany w niniejszym Regulaminie;

Uczestnik Konkursu - Osoba, ktéra zgtosi sie do udziatu w Konkursie.

§2
Zasady uczestnictwa w Konkursie

2.1. Uczestnikami Konkursu mogg by¢ wytgcznie osoby petnoletnie, ktére dokonaty zakupu na kwote minimum 150
zt brutto w Kércher Center w dniach 25-26.08.2022 .

2.2. Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢ pracownicy, wspotpracownicy, przedstawiciele Organizatora oraz
cztonkowie ich rodzin do drugiego stopnia pokrewienstwa. Powyzsze dotyczy takze innych podmiotéw biorgcych
bezposredni udziat w przygotowaniu i przeprowadzeniu Konkursu na zlecenie Organizatora.

2.3. Osoby spetniajgce powyzsze wymagania mogg wzigé udziat w Konkursie, deklarujgc che¢ udziatu ustnie
pracownikowi obstugi w Karcher Center.

2.4. W Konkursie mozna wzigé¢ udziat tylko raz, niezaleznie od kwoty dokonanego zakupu.

2.5. Zgloszenie udziatu w Konkursie oznacza akceptacje jego zasad przewidzianych w niniejszym Regulaminie.



2.6. Nagrodami w Konkursie sa:

ROZWIAZ QUIZ

Nagrody:

6 poprawnych odpowiedzi / 6 pytan: mozliwo$¢ zakupu urzadzenia WV 2 Plus N o wartosci 291,87 zt netto za 1 zt
netto (do wyczerpania nagréd)

5 poprawnych odpowiedzi / 6 pytan: ubranie wodoodporne o wartosci 35 zt netto (do wyczerpania nagréd)

4 poprawne odpowiedzi / 6 pytan: Jenga o wartosci 16 zt netto (do wyczerpania nagréd)

DOKONCZ ZDANIE

Nagrody:

Kubek o wartosci 11 zt netto lub rekawiczki ogrodowe o wartosci 2 zt netto lub opaska odblaskowa o wartosci
2,80 zt do wyboru (do wyczerpania nagrod)

Pula nagrod:

35X WV 2 Plus N - 16332120 (sprzedaz za 1 zt netto)
50 x Ubranie wodoodporne 95372160

100 x Jenga 97302800

20 x kubek 95372170

3x (paczki) opaski odblaskowe (90 szt.) 95370260

6 x (paczki) rekawiczki ogrodowe (72 pary) 97299310

2.7. Wydanie nagréd nastgpi zgodnie z obowigzujgcymi przepisami podatkowymi. W przypadkach okreslonych w
art. 30 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych (Dz. U. z 2000 r., Nr
14 poz. 176 z pézn. zm.)

§3

Zasady przyznawania nagréd
konkursowych

3.1. Zadanie Uczestnikow Konkursu polega na:

ROZWIAZ QUIZ

udzieleniu poprawnych odpowiedzi na szes¢ pytan jednokrotnego wyboru. (dalej: Odpowiedz) Odpowiedz nalezy
przekaza¢ pracownikowi obstugi Karcher Center w formie pisemnej w okresie trwania Konkursu.

DOKONCZ ZDANIE

napisaniu tekstu uzupetniajgcego zdanie: ,Chciatabym/chciatbym mieé (urzgdzenie Karcher),
poniewaz ‘. (max. 1000 znakéw) (dalej: Odpowiedz) Odpowiedz nalezy przekaza¢ pracownikowi
obstugi Karcher Center w formie pisemnej w okresie trwania Konkursu.

3.2. Uczestnik Konkursu przekazujgc odpowiedz w zadaniu DOKONCZ ZDANIE o$wiadcza, ze Odpowiedz jest jego
autorstwa oraz ze przystuguja mu wytgczne i nieograniczone prawa autorskie do Odpowiedzi. Uczestnik Konkursu
oswiadcza, iz Odpowiedz nie narusza przepisow prawa,



3.3. Uczestnik Konkursu poprzez udzielenie odpowiedzi w Konkursie, wyraza zgode na publikacje tresci tej
Odpowiedzi w materiatach marketingowych Organizatora z zachowaniem postanowien punktu 4.3. oraz o$wiadcza,
ze udziela Organizatorowi Konkursu nieodptatnej licencji, nieograniczonej czasowo i terytorialnie na korzystanie z
Odpowiedzi na nastepujacych polach eksploataciji:

a) prawo publicznego odtwarzania (w tym w sieci wewnetrznej), wykonywania oraz nadawania, a takze
publicznego udostepniania w sieci Internet w taki sposob, aby kazdy mégt mie€ do niej dostep w miejscu i
czasie przez siebie wybranym, niezaleznie od rodzaju i sposobu dziatania urzadzenia, aplikacji, ktérym sie w
tym celu postuguije;

b) prawo utrwalania dowolng technika, w szczegolnosci technikg cyfrowa;

c) prawo wprowadzania do pamieci komputera oraz do wiasnych bazdanych;

d) prawo utrwalania, zwielokrotniania, publikowania i rozpowszechniania w systemie on-line w sposéb umozliwiajgcy
transmisje odbiorczg przez zainteresowanych koncowych uzytkownikow sieci Internet lub sieci wewnetrznej, jak
rowniez na kazdym nosniku audiowizualnym, a w szczegdlnosci na nosniku magnetycznym i dysku
komputerowym oraz wszystkich typach nosnikéw przeznaczonych do zapisu cyfrowego;

e) prawo do tworzenia papierowych wersji na potrzeby wtasne Organizatora;

f) prawo dostosowania do wymagan technicznych Organizatora;

g) prawo wykorzystania w celu promocji ireklamy;

h) prawo do wyswietlania i wystawiania,

i) prawo wykorzystania w celu rozpowszechniania utworéw zaleznych stworzonych zwykorzystaniem w zakresie
publikacji i rozpowszechniania poprzez wielokrotne publiczne odtwarzanie na monitorach wieloekranowych
typu LED (Infoscreenach) oraz utrwalania w celu przechowywania do publicznego odtwarzania okreslonego
niniejszym;

j) prawo do wprowadzania do obrotu, wytwarzania okreslong technika egzemplarzy, w tym technika, reprograficzna,
zapisu magnetycznego, technikg cyfrowa;

k) prawo dokonywania obrébki komputerowej, adaptacji i modyfikacji zawartosci, bez naruszania istoty tresci
merytorycznej oraz wprowadzania zmian i modyfikacji, wymaganych przez specyfikemedium internetowego,
portalu mobilnego, radia internetowego, w tym przetworzenie do udostepnienia fonogramowego, telewizji, w
tym przetworzenie do udostepnienia audiowizualnego;

[) prawo do wykorzystywania w réznych formatach, w tym w postaci drukowanej w catosci lub we fragmentach,
wraz z prawem wigczania (lub ich fragmentéw) do innych utwordw i tworzenia opracowan (abstraktéw);

m) prawo dostosowania do formatu urzgdzen mobilnych, w tym aplikacji urzgdzen mobilnych;

n) wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem danego, w tym przekazywania, takze odptatnego innym
podmiotom, w tym operatorom telekomunikacyjnym;

o) prawo do prezentowania, w tym odptatnego, do ograniczonego lub nieograniczonego kregu odbiorcéw, w tym
w szczegdlnosci w ramach ustug telekomunikacyjnych za posrednictwem aparatéw telefonicznych i innych
urzgdzen mobilnych (np. sms/mms);

p) prawo do nadawania analogowego i/lub cyfrowego (w jakimkolwiek systemie lub technologii) zapomoca wizji
i/lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje naziemna;

g) nadawania analogowedgo i/lub cyfrowego (w jakimkolwiek systemie lub technologii) za posrednictwem satelity;

r) réwnoczesnego i integralnego nadawania (reemitowania) m. in. za posrednictwem platform cyfrowych oraz
sieci kablowych (w jakimkolwiek systemie lub technologii);

s) wykonywania praw zaleznych i udzielania zgody na ich wykonanie.

Organizator uprawniony bedzie takze do udzielania sublicencji w petnym zakresie licencji wskazanym powyzej.

3.4. Kryterium wytonienia Zwyciezcy jest kolejno$¢ poprawnych zgtoszen do konkursu i poprawnych odpowiedzi w
konkursie do wyczerpania nagrod. O wyczerpaniu poszczegdlnych nagréd lub o wyczerpaniu catej puli,
pracownicy Organizatora bedg informowac na biezgco.

3.5. Nagroda w Konkursie okreslona w pkt. 2.9. powyzej nie podlega wymianie na jej rownowarto$¢ w pienigdzu ani
na nagrody innego rodzaju.

3.6. Zwyciezca Konkursu nie moze przenies¢ prawa do nagrody na osoby trzecie.



§4

Ogtaszanie wynikéw i wydanie nagréd w
Konkursie

4.1. Informacja o wynikach Konkursu bedzie przekazywana bezposrednio po udzieleniu odpowiedzi w konkursie
kazdemu z Uczestnikéw Konkursu indywidualnie.

4.2. Wydanie nagrody nastgpi zgodnie z obowigzujgcymi przepisami podatkowymi.

4.3. Nagroda moze zosta¢ przyznana jedynie osobie, ktdra spetni wszystkie warunki Konkursu opisane w
Regulaminie.

4.4, Zwyciezca otrzyma nagrode po podpisaniu protokotu odbioru nagrody w miejscu przeprowadzenia konkursu.
Nagrody nieodebrane ulegajg przepadkowi.

§5

Postepowanie reklamacyjne oraz odstapienia

5.1. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu Uczestnicy mogg sktada¢ drogg
elektroniczng lub na pismie.

5.2. Reklamacja powinna zawierac: imig, nazwisko i e-mail Uczestnika Konkursu, jak rowniez doktadny opis i
powdd reklamaciji. Reklamacje sktadane drogg elektroniczng nalezy przesta¢ na adres: biuro.pl@karcher.com tytut e-
maila: ,Reklamacja dotyczgca konkursu w trakcie Dni Otwartych Karcher Center”.

5.3. Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 7 dni od dnia ich otrzymania przez Organizatora.

5.4. Reklamacje rozpatrywane bedg na podstawie Regulaminu.

§6

Postanowienia koncowe

6.1. Regulamin dostepny jest w siedzibie Karcher Center Jawczyce, jak réwniez na stronie
https://www.kaercher.com/pl/gdzie-kupic/kaercher-center/kaercher-center-warszawa.html

6.2. Regulamin stanowi jedyny dokument okre$lajgcy zasady Konkursu. Wszelkie materiaty promocyjno- reklamowe
majg wytgcznie charakter informacyjny.

6.3. Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z Konkursem bedga rozstrzygane przez Sad
wiasciwy weditug obowigzujgcych przepisow.

6.4. Spory pomiedzy Ustugodawcg a konsumentem mogg byé zakonczone polubownie w drodze postepowania
przed sgdem polubownym na zasadach okreslonych w regulaminie tego sgdu, np. przedstatymi polubownymi
sgdami konsumenckimi przy wojewddzkich inspektorach inspekcji handlowej, o ktérych mowa w art. 37 ustawy
z dnia 15 grudnia 2000 r. o Inspekcji Handlowej (t.j. Dz. U. z 2009r. Nr 151, poz. 1219), na zasadach
okreslonych w rozporzadzeniu Ministra Sprawiedliwosci z dnia 25 wrzesnia 2001 r. w sprawie okreslenia
regulaminu organizacji i dziatania statych polubownych sgdéw konsumenckich (Dz.U. z 2001 r. Nr 113, poz.
1214). Sprawa sporna pomiedzy Ustugodawca a konsumentem moze by¢ rozpatrywana przez sad polubowny
tylko po zakohczeniu postepowania reklamacyjnego i w przypadku, jezeli obie strony sporu wyrazg na to zgode.
W pozostatych wypadkach ewentualne spory zostajg poddane sgdom wtasciwym zgodnie z postanowieniami
przepisdw Kodeksu postepowania cywilnego. Informacje o procedurze oraz wykaz podmiotéw uprawnionych do
rozstrzygania sporow konsumenckich znajdujg sie pod nastepujgcym adresem:
https://www.uokik.gov.pl/pozasadowe_rozwiazywanie_sporow_konsumenckich.php
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